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近年来，中国彩妆产品在日本市场销售

势头旺盛，日本从中国进口彩妆等化妆品数

量快速上升。行业人士和专家认为，中国彩

妆走俏日本市场与中式妆容在日本受到欢迎

密不可分，同时也折射出中国企业创新能力

升级及“中国制造”向“中国创造”的转变。不

过，一些业内人士认为，要成为日本化妆品市

场的常青树，中国企业需要更深入了解日本

市场，悉心培育品牌。

中国彩妆在日销量增长突出

从印有花知晓广告的花车行驶于涩谷的

繁华街道，到花西子眼影广告出现在热播日

剧《动物》，中国彩妆已悄然走入日本消费者

的日常生活。

日本美妆行业人士表示，大约三年前中

国美妆产品开始走俏日本，销量快速攀升。

与欧美及韩国品牌相比，中国彩妆品牌虽然

进入日本市场时间不长，但增长速度突出，发

展势头还在进一步增强。

据日本进口化妆品协会统计，2022年日

本从中国进口彩妆类产品较上年增长近

44%，总额达 104 亿日元（1 美元约合 145 日

元），排名第三。今年上半年，日本从中国进

口彩妆类产品同比增长约 45%至 61 亿日元

左右，跃居第二；其中，眼妆类产品进口额达

34 亿日元，同比增长超过 51%，增幅排名

第一。

中国彩妆品牌心慕与你自 2020 年进入

日本以来，其唇部彩妆产品唇泥已累计销售

超过 43 万支。负责在日本销售心慕与你产

品的丽知株式会社社长杨茜对新华社记者

说，公司2023年的销售目标是比去年翻一倍

以上。

20多岁的东京女孩丰珍在银座一家商场

选购了中国彩妆品牌完美日记的眼影盘。她

对新华社记者说：“我感觉广告模特的造型非

常可爱，忍不住想尝试一下靓丽明艳的中式

妆容。”

中式妆容走红促进文化交流

近年来，一批中国彩妆品牌诞生不久便

在中国国内市场赢得庞大客户群，不少品牌

将目光投向海外市场。中国海关总署数据显

示，今年上半年中国美容化妆品及洗护用品

出口额达30.3亿美元，同比增长23.7%。

“华丽”“色彩鲜艳”“妆后气场全开”……

使用过中国彩妆产品的日本女性这样评价对

中式妆容的印象。

《经济学人》杂志日前刊登一篇题为《日

本年轻人想要打扮成中国明星》的文章说，现

在日本美妆大师追捧中式妆容，而过去时尚

之风通常是从日本吹向中国。

2019 年，中式妆容热潮开始在日本兴

起。日本网友造了一个词“Chiborg”来形容

人间难寻的中国美人，该词由China（中国）和

cyborg（仿生人）组合而来。如今，越来越多

日本年轻女性喜欢上了轮廓清晰、浓眉红唇

的中式妆容，使日本时尚文化更丰富多元。

日本美妆博主“鹿之间”在视频分享网站

上置顶的中国网红妆教学视频已获得超过

100万观看量。日本《每日新闻》在报道中引

用她的点评：中式妆容表达出女性的力量和

自信，这在日本是非常新颖的。

天津科技大学外国语学院日语系主任赵

俊槐表示，中式妆容在日本的流行是民间友

好交流的有力证明，这一潮流和趋势无疑会

拉近感情和心理距离，对两国人民深入交流

产生积极影响。

《日经亚洲》网站发表评论指出，中式妆

容走红日本表明，年轻一代总能拥抱外来文

化与潮流，这值得所有人学习。

深度扎根日本市场任重道远

精良的中国制造、精心的市场调研、精

密的规划布局，使中国彩妆产品在日本市场

受到青睐，中国美妆品牌在日本市场获得良

好口碑。不过，多名业内人士表示，中国美

妆品牌要成为日本市场的常青树仍然任重

道远。

考虑到日本大众更倾向于线下购物，多

数中国彩妆品牌在日本采用了线下为主、兼

顾线上的营销方式。杨茜表示，心慕与你品

牌已入驻818家店铺，遍布日本全境，同时也

入驻了亚马逊等购物网站。此外，在日本销

售的心慕与你唇泥色号都是专门挑选的面向

日本消费者的色号，目标客户是20岁左右的

女性消费群体。

代理多个中国彩妆品牌的日本 STAR

DESIGN 公司亚太区市场总监季莉对记者

说，由于彩妆复购率较低，中国品牌想在日本

市场取得长远发展，需要借彩妆产品流行之

势推出护肤产品，赢得稳定的客户群。

从事化妆品批发的资深行业人士吉田将

认为，中国彩妆公司若想在日本发展顺利，首

先在推出新商品时要深入了解日本市场的营

商习惯，做足市场调研准备；其次要重视宣

传，宣传效果会在很大程度上左右产品销

量。他表示，中国彩妆企业应坚定“品牌出

海”决心，以深度扎根日本市场。

“第一次来内蒙古就给我耳目一新的感

觉，这里的建筑、风景、经济建设都让我充满

合作的信心。”蒙古国马克集团采购供应部部

长Purevjal Uyanga在第四届中国—蒙古国博

览会(以下简称中蒙博览会)期间接受记者采

访时激情满满。

此届中蒙博览会近日在内蒙古自治区呼

和浩特市举办。作为中国和蒙古国两国间第

一个共同主办的国家级双边博览会，中蒙博

览会自 2015 年首办至今，成绩不负所望，含

金量渐涨、朋友圈扩容。

Purevjal Uyanga 虽然是新朋友，但她显

然更期待与中国政企人士成为老朋友。“我们

集团经营的矿产业60%至70%是从中国进口

的，这次来中国是为了洽谈矿业、酒店、乳业

等方面的设备采购合作。”

2015年的首届中蒙博览会协议项目投资

额达1485.9亿元(人民币，下同)，展会现场交

易额及意向协议达6亿元；如今第四届中蒙

博览会，仅其中一项国家向北开放经贸洽谈

会，签约总金额就超3000亿元。

面向全球，中蒙俄经济走廊建设成果惠

及更多人，8年来，中蒙博览会的朋友圈不仅

扩大到巴西、阿根廷、智利等30多个国家和

地区，今年也迎来前来开拓市场的中亚五国

政企人士。

红酒、牛肉，刺绣、银器、新能源汽车、智

能扫地机器人……本届博览会上，35个国家

和地区、3000多家企业的展品亮点纷呈，叫好

又叫座。

国家向北开放经贸洽谈会、中亚五国经

贸合作研讨会、“大图们倡议”东北亚地方合

作委员会第十一次会议、“万里茶道”国际文

化旅游推介会……从经贸洽谈、会议论坛、展

览展示到人文交流活动，第四届中蒙博览会

处处涌动合作共赢的浪潮。而作为地跨三

北、内联八省、拥有20个对外开放口岸的内

蒙古，与世界的距离被无限拉近。

2023年1至7月，内蒙古外贸进出口规模

在历史同期首次突破 1000 亿元，同比增长

29.8%，高于全国外贸整体增速 29.4 个百分

点。同期，对“一带一路”共建国家外贸进出

口值达718亿元，同比增长48.5%。

蒙古国国有资产政策协调委员会主席青

格勒出席此间召开的中蒙国有企业改革发展

研讨会时感慨说：“这次活动恰逢第四届中蒙

博览会期间举行，这增加了活动的重要性，也

是我们充分参与、多方参与蒙中合作盛会的

好机会。”

蒙古国副总理阿玛尔赛汗表示，本次博

览会对蒙中两国各领域的合作起到非常大的

推动作用。“按照两国政府商定的计划，要在

2030 年实现贸易总额200 亿美元，而就今年

的双边贸易额情况来看，我们很可能会提前

实现这个计划。”

在阿玛尔赛汗来看，中蒙博览会已经成

为一个全球共享发展新机遇的舞台。

据新华社电 日本近日在

南部鹿儿岛县种子岛宇宙中

心用一枚 H2A 火箭成功发射

一个小型登月探测器和一颗X

射线天文卫星。

日本宇宙航空研究开发

机构（JAXA）的直播画面显示，

当地时间 7 日 8 时 42 分（北京

时间 7 时 42 分），一枚 H2A 火

箭携带小型登月探测器 SLIM

和X射线天文卫星XRISM升

空，发射 14 分钟之后，火箭在

近 580 千米的高空与卫星分

离，随后卫星确认进入预定的

近地轨道，发射约 47 分钟后，

SLIM 被送入一个近地点高度

约250千米、远地点高度约1.9

万千米的长椭圆轨道。

SLIM 此行的目的是验证

误差控制在100米以内的精准

着陆技术，以及实现小型、轻

量、高性能的月球和行星探测

器系统，以贡献于未来愈加频

繁的月球和行星探索。

SLIM 是日本第三个挑战

登月的探测器。2022年11月，

JAXA的日本首个登月探测器

“好客”因未能与地面建立通

信，放弃实施登月探测任务。

2023 年 4 月，民间企业“i 太空

公司”执行“白兔-R”1号任务

的月球着陆器推测因偏离着

陆地点而坠毁在月球表面。

XRISM 是一颗担负 X 射

线成像和光谱探测任务的卫

星。这颗质量达2.3吨的卫星

搭载软X射线分光装置、软X

射线成像装置、微热量计等，

通过观测和测定恒星、星系以

及吹过它们之间的高温等离

子体中所含元素及其速度，探

索宇宙结构的形成和星系团

进化、宇宙物质循环史、宇宙

能量传输与循环等。

本次发射原定于8月26日进行，因天气

原因数次推迟，这是日本主力运载火箭H2A

的第47次发射。

据新华社电 为纪念中日和平友好条约缔结45周年，为期

两天的“2023 中国节”活动近日在日本东京代代木公园拉开

帷幕。

本次活动由中国驻日本大使馆和“2023中国节”执行委员

会共同主办。现场设置了东京中国文化中心、中国驻东京旅

游办事处、在日中国企业协会等80多个展位，旨在通过文化展

示、美食体验、旅游推介等方式为两国民众提供友好交流的

平台。

“2023 中国节”执行委员会最高顾问、日本前首相福田

康夫和中国驻日本大使吴江浩，以及日本公明党党首山口

那津男、在日中国企业协会会长王家驯等出席活动开幕式

并致辞。

福田康夫说，“中国节”的规模越来越大，也越来越受欢

迎，希望大家通过此次活动充分感知中国文化，让日中友好不

断延续下去。

吴江浩表示，“中国节”是中国驻日本大使馆同日中友好

团体、华侨华人共同打造的品牌活动，多年来为促进中日民间

交流发挥了积极作用。45年前，中日两国缔结和平友好条约，

以法律形式规定中日应当坚持和平、友好、合作，为双方交往

确立了永不过时、历久弥新的原则和方向。欢迎更多日本朋

友到中国实地考察中国发展变化，感受中国社会蓬勃生机

活力。

日本民众在活动现场体验了中国电动汽车和智能家电。

活动期间，中日两国艺术家和演员将带来20多场各具特色的

文艺演出。

以“走向合作、和平与繁荣”为主题的第

八届东方经济论坛近日在俄罗斯符拉迪沃斯

托克开幕。本届论坛吸引了中国、缅甸、印

度、蒙古国和老挝等50多个国家和地区的约

7000名代表参会。

俄罗斯自 2015 年起每年在符拉迪沃斯

托克举办东方经济论坛，旨在促进俄远东地

区经济发展、推动亚太地区国际合作。近年

来，俄远东地区通过该论坛向国际投资者充

分展示自身经济发展潜力和投资机遇，而国

际投资者则通过该平台精准把握该地区发展

动态和前景。俄罗斯副总理兼总统驻远东联

邦区全权代表特鲁特涅夫指出，东方经济论

坛已成为促进俄远东地区发展的重要平台。

俄远东地区自然资源丰富、地理位置特

殊，如被充分开发，一方面可有效转化其资源

优势，为俄带来巨大经济效益；另一方面则可

成为助力俄更好开展与亚太地区国家间经贸

合作的重要枢纽。发展潜力与现实之间的落

差，让俄高层清楚看到加快发展该地区的重

要性。

在世界地缘政治格局深刻变化背景下，

俄罗斯的外交政策也随之变化，更加注重发

展和加强同东方国家间的关系，这也被国际

观察家称作“转向东方”外交政策。俄《莫斯

科共青团员报》日前报道称，当前国际形势

下，俄希望借东方经济论坛进一步深化同亚

太地区国家的合作。

就在本届论坛开幕前夕，全俄社会舆论

研究中心9月6日在其官网上发布的一项国

内民意调查结果显示，高达67%的受访者支

持俄“转向东方”外交政策，即优先发展与东

方国家关系而非与西方国家关系。与此同

时，65%的受访者认为包括开展重大投资项

目、创建合资企业等在内的经贸合作有助于

俄“转向东方”政策更加成功。

俄罗斯总统普京 12 日在东方经济论坛

全会上发表演讲表示：“希望我们与亚太地区

国家的贸易和整体经济关系能够继续发展，

整个俄罗斯、我们的远东地区对于加强贸易

与协作关系持开放态度，而且这种合作潜力

不可低估。”普京在论坛期间还表示，远东开

发成为俄中两国合作新的增长点。

俄罗斯知名中国问题专家、俄罗斯科学

院中国与现代亚洲研究所所长巴巴耶夫十分

看好中俄合作前景。“东方经济论坛是俄中政

府和企业间的大型对话平台，双方每年在论

坛上都会签署价值数十亿卢布合同，在国家

层面达成战略协议，建立新的合作伙伴关

系。”他认为，今天俄中在扩大经济合作方面

面临的重要议题是提升经贸额、制造新物流

设备、建设新金融基础设施，以及最终确定包

括“西伯利亚力量 2 号”在内的能源项目协

议。俄中企业“很可能会在本届东方经济论

坛上签署新合作协议”。

俄罗斯科学院世界经济与国际关系研究

所中国政治与经济部门主任卢科宁在接受记

者采访时表示，现在是中国公司开拓俄罗斯

市场的好时机，“因为欧美供应商腾出了市场

空间”。

据人民网电 近日，由乌兰巴托中国文化中心、丰子恺研

究会、桐乡市文化和广电旅游体育局主办，桐乡市丰子恺纪念

馆、桐乡市丰子恺研究会承办的丰子恺艺术展在乌兰巴托中

国文化中心开幕。中国驻蒙古国大使馆参赞兼乌兰巴托中国

文化中心主任李峙、原文化参赞王大奇、丰子恺研究会会长丰

羽、丰子恺研究会首席顾问胡政、蒙古国文联协会会长达瓦苏

荣、“人民画家”东不勒等中蒙嘉宾60余人出席开幕式。

李峙在致辞中表示，丰子恺是中国现代著名画家、散文

家、美术教育家、音乐教育家、漫画家、书法家和翻译家，以中

西融合画法创作漫画以及散文而著称，他为中国现代漫画的

发展奠定了基础。本次艺术展展出了丰子恺高仿艺术作品60

件，以及丰子恺、丰一吟翻译的《蒙古短篇小说集》，希望通过

展览让蒙古国观众了解这位中国现代伟大艺术家，增进对中

华文化的了解，以艺术为媒，深度感知一个全面、真实、立体的

中国，进一步促进两国民心相通。

胡政在致辞中表示，丰子恺研究会致力于丰子恺文化艺

术传承传播。本次展览将使参观者欣赏到丰子恺大师艺术创

作的巨大成就。同时展出丰子恺在上世纪五十年代翻译出版

的蒙古国著名作家达木丁苏伦短篇小说集的三个版本，小说

集把三位世界著名艺术家连在了一起，他们是蒙古国作家达

木丁苏伦、苏联作家高尔基和中国艺术家丰子恺。这是中蒙

友好文化艺术交流的宝贵成果。相信此次展览将为推动中蒙

文明交流互鉴和文化艺术交流作出应有贡献。

丰羽作为桐乡市文化顾问，向与会者简要介绍了祖父丰

子恺出生地浙江桐乡的历史和近些年发生了翻天覆地的变

化。丰羽表示，在桐乡市的大街小巷、高铁站都会看到他的祖

父丰子恺的作品，这已经成为城市的一张文化名片。希望蒙

古国朋友有机会去丰子恺的故乡作客，感受中国江南小桥流

水的独特风貌和发展变化。

据中国文化网 近日，第14次中日

韩文化部长会议在 2023 年“东亚文化

之都”韩国全州召开，中国文化和旅游

部部长胡和平、韩国文化体育观光部长

官朴普均、日本文部科学大臣永冈桂子

共同出席会议并发表主旨讲话。

会上，三国部长总结了第 13 次中

日韩文化部长会议以来取得的成果，并

围绕加强三国青年人文交流、推动“东

亚文化之都”合作、提升公共文化交流

水平、深化文化产业共同发展、促进文

化遗产保护等议题进行深入探讨，达成

广泛共识。

会后，三国部长共同签署了成果文

件《第 14 次中日韩文化部长会议 2023

全州宣言》，并分别向中国潍坊市、大连

市，韩国金海市，日本石川县颁授了

2024年“东亚文化之都”纪念牌匾。会

议期间，还举行了中韩、中日、韩日双边

会谈，并配套举办了中日韩工艺展。

中日韩文化部长会议是三国重要

的政府间协商机制，创建于2007年，由

中国文化和旅游部、日本文部科学省、

韩国文化体育观光部轮值举办，是三国

密切文化交流、推动务实合作的重要

平台。

据人民网电 近日，“2023年韩国品牌大

奖”颁奖典礼在韩国首尔新罗酒店隆重举行。

韩国品牌大奖由韩国消费者论坛创立于

2003年，今年是第21届评选。它是韩国首个

以消费者评价为核心评选指标的品牌奖项，

也是韩国最具权威性和影响力的品牌排行

榜。本届评选设立了韩国品牌奖、人物·文

化·首席执行官奖、中国消费者喜爱的韩国品

牌奖等三个奖项。

在本届“韩国品牌奖”评选中，46万名韩

国消费者通过活动主页及各类手机平台参与

投票。最终，经韩国消费者品牌委员会审查，

97个韩国品牌获此殊荣。其中，连续十余年

获得该奖项的莱檬家等杰出品牌共17个。

“人物·文化·首席执行官奖”由51个艺

术工作者及艺术团体获得。

另外，在2023年7月3日到16日“中国消

费者喜爱的韩国品牌”评选期间，共有 2501

万名中国网友参与了线上投票。最终，莱檬

家、三育豆乳、丽可医疗器、JAYJUN COS-

METIC、XEXYMIX、JAVIN DE SEOUL 等

6 个品牌获得了“2023 年中国消费者喜爱的

韩国品牌奖”。

中国彩妆产品缘何走俏日本市场
新华社记者 钟雅
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中蒙博览会：含金量渐涨 朋友圈扩容

光明日报记者 李遥远

聚焦远东发展 积极转向亚太
——俄罗斯举办第八届东方经济论坛
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